
Research Design Canvas แผนการออกแบบการวิจัย 
ชื่อเร่ืองวิจัย: การพัฒนาโมดลูชุดฝึกทักษะวงจรชีวิตผลิตภัณฑ์ 

(Product Life Cycle) รายวิชาหลักการตลาดของนักศึกษาระดับชั้นปวส. 

1 การตลาด โดยใช้การเรยีนรู้เชิงรกุ (Active Learning) 

สาขาวิชา: การตลาด ชื่อผู้วิจัย: นางสาวเบญจวรรณ อนุศิลป ์ Date: 5 ก.ย. 2569 Version: 1.0 

วิทยาลัย: อาชีวศึกษานครศรีธรรมราช 

1.ปัญหาท่ีทำวิจัย 

1. ปัญหาหลักในปัจจุบันคือการขาด

การเข้าใจวงจรชีวิตผลิตภณัฑ์ 

(Product Life Cycle) ที่ชัดเจน ทำให้

นักศึกษาไมส่ามารถวางแผนการตลาด

ได้อย่างมีประสิทธิภาพ ปัญหาทีส่อง

คือการเรยีนรู้แบบเดิมๆ ไมไ่ด้กระตุ้น

การคิดวิเคราะห์และการแก้ปัญหา 

ปัญหาที่สามคือขาดเครื่องมือฝึก

ทักษะที่เหมาะสมสำหรับนักศึกษา

ระดับปวส. 

2.คำถามวิจัย 

1. การพัฒนาโมดลูชุดฝึกทักษะวงจร

ชีวิตผลิตภัณฑ์สามารถเพิม่ความ

เข้าใจของนักศึกษาได้หรือไม่? การ

เรียนรูเ้ชิงรุกสามารถเพิ่มทักษะการ

วิเคราะห์และการแก้ปัญหาของ

นักศึกษาได้หรือไม่? 

4.ทฤษฎีแนวคิดที่เกี่ยวข้อง (Keyword 

อย่างน้อย 3 คำ) 

1. การเรียนรู้เชิงรุก, วงจรชีวิต

ผลิตภณัฑ์, การพัฒนาโมดูลการเรยีนรู ้

6.กลุ่มตัวอย่าง/กลุม่เป้าหมาย 

1. ประชากรคือนักศึกษาระดับปวส. 1 

การตลาด กลุม่ตัวอย่างคือ 30 คน ที่

เลือกโดยใช้วิธีการสุ่มแบบง่าย 

8.ระเบียบวิธีการวิจัย / แบบ

แผนการทดลอง 

วิธกีารวิจัย: 

1. Mixed Methods 

แบบแผนการทดลอง: 

1. One Group Pretest-Posttest Design 

3.วัตถุประสงค์การวิจัย 

1. พัฒนาโมดูลชุดฝึกทักษะวงจรชีวิต

ผลิตภณัฑ์ที่ใช้การเรยีนรู้เชิงรุก เพือ่

เพิ่มความเข้าใจและความสามารถใน

การวิเคราะห์วงจรชีวิตผลติภณัฑ์ของ

นักศึกษา 

5.ตัวแปรที่ศึกษา 

ตัวแปรต้น: 

1. การใช้โมดูลชุดฝึกทักษะวงจรชีวิต

ผลิตภณัฑ์และการเรียนรู้เชิงรุก 

ตัวแปรตาม: 

1. ความเข้าใจและความสามารถใน

การวิเคราะห์วงจรชีวิตผลติภณัฑ์ของ

นักศึกษา 

7.เคร่ืองมือท่ีใช้ในการวิจัย 

เคร่ืองมือทดลอง: 

1. โมดูลชุดฝึกทักษะวงจรชีวิต

ผลิตภณัฑ์ที่พัฒนาขึ้น 

เคร่ืองมือรวบรวมข้อมูล: 

1. แบบทดสอบความเข้าใจและ

แบบสอบถามความพึงพอใจ 

9.การวิเคราะห์ข้อมูล 

1. สถิติที่ใช้คือ t-test เพื่อเปรียบเทยีบผลก่อนและหลังการทดลอง และการวเิคราะห์เนื้อหา (Content Analysis) สำหรับ

ข้อมูลเชิงคุณภาพ 

10.องค์ความรู้ใหม่ทีไ่ด้ 

1. องค์ความรู้ใหม่คือโมดูลชุดฝึกทักษะวงจรชีวิตผลติภณัฑ์ที่ใช้การเรียนรู้เชิง

รุก ซึ่งสามารถนำไปใช้ในการสอนวิชาหลักการตลาดในระดับอื่นๆ ได้ 



Adapted from the Lean Canvas concept by ภาคีฟีนิกซ์ 


