
Research Design Canvas แผนการออกแบบการวิจัย 
ชื่อเรื่องวิจัย: การพัฒนาโมดูลการใช้สื่ออินโฟกราฟิกและสื่อ
ดิจิทัลทีมีต่อสมรรถนะอาชีพนกัการตลาดผ่านระบบการศึกษา
ทางไกลของนักศึกษาระดบัประกาศนียบัตรวิชาชีพชั้นสูง
สาขาวิชาการตลาดวิทยาลัยอาชีวศึกษานครศรีธรรมราช 
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วิทยาลัย: วิทยาลัยอาชีวศึกษานครศรีธรรมราช 

1.ปัญหาที่ทำวิจัย 

1. การขาดแคลนบุคลากรที่มี
ทักษะด้านการตลาดในปัจจบุนัที่
สามารถใช้สื่อสมัยใหม่ได้อย่างมี
ประสิทธิภาพ ทำให้การพัฒนา
ทักษะด้านการตลาดของนักศึกษา
ไม่ทันต่อความต้องการของ
ตลาดแรงงาน การพัฒนาทักษะ
ด้านการตลาดผ่านระบบ
การศึกษาทางไกลยังมีข้อจำกดัใน
การเข้าถึงและปฏิสัมพันธ์กับ
เนื้อหา ส่งผลให้การเรียนรู้ไม่
ครอบคลุมและไม่ตอบสนองความ
ต้องการของผู้เรียนอย่างแท้จริง 

2.คำถามวิจัย 

1. การพัฒนาโมดูลสื่ออินโฟ
กราฟิกและสื่อดิจิทัลจะส่งผลตอ่
สมรรถนะอาชีพนักการตลาดของ
นักศึกษาอย่างไร? ระบบการศึกษา
ทางไกลสามารถสง่เสริมการ
เรียนรู้และพัฒนาทักษะด้าน
การตลาดของนักศึกษาได้อย่างไร? 

4.ทฤษฎีแนวคิดที่เกี่ยวข้อง 
(Keyword อย่างน้อย 3 คำ) 

1. การเรียนรู้เชิงประสบการณ์, 
ทฤษฎีการเรียนรู้โดยการสังเกต, 

ทฤษฎีการเรียนรู้ด้วยตนเอง 

6.กลุ่มตัวอย่าง/กลุ่มเป้าหมาย 

1. ประชากร: นักศึกษาระดบั
ประกาศนียบัตรวิชาชีพชั้นสูง
สาขาวิชาการตลาด วิทยาลัย
อาชีวศึกษานครศรีธรรมราช กลุ่ม
ตัวอย่าง: นักศึกษาชั้นปีที่ 1 

จำนวน 100 คน วิธีการสุ่ม
ตัวอย่าง: การสุ่มแบบง่าย 

8.ระเบียบวิธีการวิจัย / แบบ
แผนการทดลอง 

วิธีการวิจัย: 

1. วิธีวิจัยเชิงทดลอง 
(Experimental Research) 

แบบแผนการทดลอง: 

1. แบบแผนการวิจัยแบบสองกลุ่ม
ก่อน-หลัง (Pretest-Posttest 

Control Group Design) 3.วัตถุประสงค์การวิจัย 

1. พัฒนาโมดูลการใช้สื่ออินโฟ
กราฟิกและสื่อดิจิทัลที่มี
ประสิทธิภาพในการพัฒนา
สมรรถนะอาชีพนักการตลาดของ
นักศึกษา ประเมินผลการใช้โมดูล
ดังกล่าวต่อสมรรถนะอาชีพ
นักการตลาดของนักศึกษา 
วิเคราะห์ประสิทธิภาพของระบบ
การศึกษาทางไกลในการส่งเสริม

5.ตัวแปรที่ศึกษา 

ตัวแปรต้น: 

1. การใช้โมดลูสื่ออินโฟกราฟิก
และสื่อดิจิทัล 

ตัวแปรตาม: 

1. สมรรถนะอาชีพนักการตลาด 

7.เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 

เครื่องมือทดลอง: 

1. โมดูลสื่ออินโฟกราฟิกและสือ่
ดิจิทัล 

เครื่องมือรวบรวมข้อมูล: 

1. แบบประเมินสมรรถนะอาชีพ
นักการตลาด, แบบสอบถามความ
พึงพอใจ 



การเรียนรู้และพัฒนาทักษะด้าน
การตลาดของนักศึกษา 

9.การวิเคราะห์ข้อมูล 

1. สถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistics) และสถิติเชงิอนุมาน (Inferential Statistics) เช่น t-test, ANOVA 

10.องค์ความรู้ใหม่ที่ได ้

1. การพัฒนาโมดูลสื่ออินโฟกราฟิกและสื่อดิจิทัลที่มีประสิทธภิาพใน
การพัฒนาสมรรถนะอาชีพนักการตลาดของนักศึกษา การออกแบบ
ระบบการศึกษาทางไกลที่ส่งเสริมการเรียนรู้และพัฒนาทักษะด้าน
การตลาดของนักศึกษาอย่างมปีระสิทธิภาพ 

Adapted from the Lean Canvas concept by ภาคีฟีนิกซ์ 


