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รหัสวิชา  31910-2014     ช่ือวิชา  การจัดการประชาสัมพันธ์สื่อดิจิทัล 

ทฤษฎี 2 ชั่วโมง/สัปดาห์   ปฏิบัติ 2 ชั่วโมง/สัปดาห์   รวม 4 ชัว่โมง/สัปดาห์   จำนวน 3 หน่วยกติ 

อ้างอิงมาตรฐาน 

มาตรฐานคุณวุฒวิิชาชพี สถาบันคุณวุฒิวิชาชพี (องค์การมหาชน) 

รหัส 03202 อาชพีนักสร้างสื่อประชาสัมพันธ ์ระดับ 5 

(สาขาวิชาชพีธรุกิจโฆษณาประชาสัมพันธ์และสื่อสารมวลชน) 

ผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับรายวิชา 

ออกแบบงานประชาสัมพันธ์สื่อดจิิทัล ประยุกต์ใช้โปรแกรมการจดัการประชาสัมพันธ์สื่อดจิิทัล 

ด้วยความละเอียด รอบคอบ 

จุดประสงค์รายวิชา เพื่อให้ 

1. เข้าใจเกี่ยวกับหลักการจัดการประชาสัมพันธ์สือ่ดิจิทัล 

2. มีทักษะในการออกแบบแนวคิดสร้างสรรค์งานประชาสัมพันธ์สื่อดิจิทลั 

3. มีความสามารถประยุกต์ใช้โปรแกรมการจดัการประชาสัมพันธ์สื่อดจิิทลัสำหรับงานธุรกิจ 

4. มีเจตคติและกจินิสัยทีด่ีในการปฏิบัติงานด้วยความละเอียด รอบคอบ 

สมรรถนะรายวิชา 

1. ประมวลความรู้เกี่ยวกับการจดัการประชาสัมพันธ์สื่อดจิิทัลตามหลักการ 

2. ออกแบบงานประชาสัมพันธ์สื่อดจิิทัลตามหลักการ 

3. ประยุกต์ใช้โปรแกรมการจดัการประชาสัมพันธ์สื่อดิจิทัลสำหรับงานธรุกิจ 



คำอธิบายรายวิชา 

ศึกษาและปฏิบัติเกี่ยวกับหลักการจัดการประชาสัมพันธ์สื่อดจิิทัล การเลอืกใช้สื่อดจิิทัล 

การเอื้อประโยชน์ดา้นข้อมูลการประชาสัมพันธ์แก่สื่อเพื่อการเข้าถึงได้ง่าย 

ออกแบบแนวคิดสร้างสรรค์งานประชาสัมพันธ์ (Theme & Concept) 

ประยุกต์ใช้โปรแกรมการจัดการประชาสัมพันธ์สื่อดิจิทัลสำหรับงานธุรกจิ 

  



โมดูลการเรยีนรู ้
รหัสวิชา 31910-2014     ชื่อวิชา การจัดการประชาสัมพันธ์สื่อดิจิทัล 

ทฤษฎี 2 ชั่วโมง/สัปดาห์   ปฏิบัติ 2 ชั่วโมง/สัปดาห์   รวม 4 ชัว่โมง   จำนวน 3 หน่วยกติ 

ท่ี ชื่อโมดูล 
เวลาเรียน (ชม.) 

หมายเหต ุ
ทฤษฎ ีปฏิบัต ิรวม 

1 หลักการจดัการประชาสมัพันธ์สื่อดจิิทัลและการเลือกใช้สื่อ 8 6 14  

2 สื่อมวลชนสัมพันธ์และการเอื้อประโยชน์ด้านข้อมูลแก่สื่อ 6 8 14  

3 
การออกแบบแนวคิดสร้างสรรค์งานประชาสัมพันธ์ (Theme & 
Concept) 

8 8 16  

4 การประยุกต์ใช้โปรแกรมจัดการประชาสัมพันธ์สื่อดิจิทัลสำหรับงานธุรกจิ 8 10 18  

5 โครงการประชาสัมพันธส์ื่อดิจิทัลสำหรับธุรกจิ (โครงงาน) 4 4 8  

 ประเมินผลลัพธ์การเรียนรู้ 2 0 2  

รวม 36 36 72  

  



โมดูลการเรยีนรู้ที่ 1  หลักการจัดการประชาสัมพันธ์สื่อดิจิทัลและการเลือกใช้สื่อ 

เวลาเรียน 14 ชัว่โมง (ทฤษฎี 8 ชั่วโมง, ปฏิบัติ 6 ชั่วโมง) 

1. ผลลัพธ์การเรียนรู้ (ความรู้+ทักษะ+จิตพิสัย=การประยกุต์ใช้) 

ผู้เรียนมีความรู้ความเข้าใจหลักการและความสำคัญของการประชาสัมพนัธ์สื่อดิจิทัล 

สามารถวิเคราะห์และเลือกใช้ช่องทางสื่อดิจทิัลทีเ่หมาะสมกับกลุ่มเป้าหมายและวัตถุประสงค์ขององค์กรไ

ด้อย่างถูกต้องด้วยความละเอียดรอบคอบ 

2. อ้างอิงมาตรฐาน (ถ้ามี) 

มาตรฐานคุณวุฒวิิชาชพี สถาบันคุณวุฒิวิชาชพี (องค์การมหาชน) 

สาขาวิชาชีพธุรกจิโฆษณาประชาสัมพันธ์และสื่อสารมวลชน อาชีพนักสร้างสื่อประชาสัมพันธ ์ระดบั 4 

(ความรูพ้ื้นฐานเกี่ยวกับงานประชาสัมพันธ์) 

3. สมรรถนะประจำโมดลู 

3.1 แสดงความรู้เกี่ยวกบัหลักการ ความสำคัญ และประเภทของสื่อดิจิทัลเพื่องานประชาสัมพันธ์ 

3.2 วิเคราะห์กลุ่มเป้าหมายและเลือกช่องทางสื่อดิจิทัลที่เหมาะสมกับสถานการณ์ทีก่ำหนด 

3.3 จัดทำแผนการเลือกใช้สื่อประชาสัมพันธ์เบ้ืองต้นได้ถูกต้องตามหลักการ 

4. จุดประสงค์เชิงพฤติกรรม 

4.1 พุทธิพิสัย 

4.1.1 อธิบายความหมายและความสำคัญของการประชาสัมพันธ์สื่อดจิิทลัได้ถูกต้อง 

4.1.2 จำแนกประเภทสื่อดิจิทัล (Owned, Earned, Paid Media) 

และคุณสมบัติของแต่ละประเภทได้ 

4.2 ทักษะพิสัย 

4.2.1 ปฏิบัติวิเคราะห์กลุ่มเป้าหมาย (Target Audience) จากสถานการณ์ตัวอย่างได้ 

4.2.2 ปฏิบัติจัดทำตารางเปรียบเทียบและเลือกช่องทางสื่อที่เหมาะสมกับเป้าหมายได้ 

4.3 จิตพิสัย 

4.3.1 ปฏิบัติงานด้วยความรอบคอบ มีเหตุผลในการเลือกใช้สื่อ และรับฟงัความคิดเห็นของผู้อื่น 

4.4 การประยุกต์ใช ้



4.4.1 

วิเคราะห์และเลือกช่องทางสื่อดิจิทัลที่เหมาะสมสำหรับประชาสัมพันธก์ิจกรรมของวิทยาลัยหรือชมุช

นได้จริง 

5. สาระการเรยีนรู ้

5.1 ความหมาย ความสำคัญ และบทบาทของการประชาสัมพันธ์สื่อดจิิทลัในงานธุรกจิ 

5.2 ประเภทของสื่อดิจิทลั: Owned Media, Earned Media, Paid Media 

และแพลตฟอร์มโซเชียลมีเดียแต่ละประเภท 

5.3 การวิเคราะห์กลุ่มเป้าหมาย (Target Audience Analysis) 

5.4 หลักการเลือกช่องทางสื่อให้เหมาะสมกับวัตถุประสงค์และงบประมาณ 

5.5 จรรยาบรรณและข้อควรระวังในการประชาสมัพันธ์ผ่านสื่อดิจิทัล 

6. รายละเอียดการเรียนรู้ประจำโมดูล 

6.1 ทฤษฎ ี

บรรยาย 

ยกตัวอยา่งกรณศีึกษาการประชาสัมพันธ์ผ่านสื่อดจิิทัลของหน่วยงานในจังหวัดนครศรีธรรมราช (เชน่ 

การประชาสัมพันธ์งานประเพณีแห่ผ้าขึ้นธาตุ) ผ่านสื่อการสอนอิเล็กทรอนิกส์ พร้อมอภิปรายร่วมกนั 

6.2 ปฏิบัต ิ

แบ่งกลุ่มวิเคราะห์กรณีศกึษา 

และฝึกจัดทำตารางเลือกช่องทางสื่อประชาสัมพันธ์จากโจทย์สถานการณ์ทีก่ำหนด 

7. สื่อและแหล่งการเรียนรู้ 

ด้านความรู้ (ทฤษฎี)     เวลาเรียน  8  ช่ัวโมง 

สื่อเรื่อง ความหมายและความสำคัญของการประชาสัมพันธ์สื่อดิจิทัล (แบบฝึกหัดพร้อมเฉลย) 

สื่อเรื่อง ประเภทและคุณสมบัติของสื่อดิจิทัล (แบบฝึกหัดพร้อมเฉลย) 

สื่อเรื่อง การวิเคราะห์กลุม่เป้าหมาย (แบบฝึกหัดพร้อมเฉลย) 

กรณีศึกษา การประชาสมัพันธ์งานประเพณีแห่ผ้าขึ้นธาตุ จังหวัดนครศรธีรรมราช 



ด้านทักษะและการประยุกต์ใช้ (ปฏิบัติ)     เวลาเรียน  6  ช่ัวโมง 

ฝึกปฏิบัติจริง 

ใบปฏิบัติงานที่ 1.1 

"วิเคราะห์กลุ่มเป้าหมายและเลือกช่องทางสื่อประชาสัมพันธ์กจิกรรมของวิทยาลัย" 

หลักฐานการปฏิบัติงาน 

ไฟล์ตารางวิเคราะห์และเลือกสื่อรูปแบบ .docx หรือ .pdf พร้อมเอกสารนำเสนอ 

เกณฑ์การปฏิบัติงาน 

ระบุกลุ่มเป้าหมายได้ถูกต้องครบถ้วน 

และเลือกช่องทางสื่อสอดคล้องกับเหตุผลที่ระบุไม่น้อยกว่ารอ้ยละ 80 

ขอบเขตการปฏิบัติงาน 

วิเคราะห์สถานการณ์ที่กำหนด 1 กรณ ีและนำเสนอผลภายในเวลา 90 นาที 

วิธีการประเมิน 

ประเมินจากผลงานตารางวิเคราะห์และการนำเสนอหน้าชั้นเรียน 

เครื่องมือประเมิน 

แบบประเมินผลการปฏิบัติงานแบบรูบริกส์ 

8. การวัดและประเมินผลประจำโมดูล 

ภาคทฤษฎี (30 คะแนน) รายละเอียด 

 
คะแนนแบบทดสอบความรู้บน Platform ก่อนเรยีนและหลังเรียน (20 

คะแนน) 

 
คะแนนความตั้งใจและการทำแบบฝึกหัดระหว่างคาบเรียนทฤษฎี (10 

คะแนน) 

ภาคปฏิบัติ (70 คะแนน) รายละเอียด 

 
คะแนนแบบประเมินทักษะการวิเคราะห์กลุ่มเป้าหมายและเลือกสื่อ (40 

คะแนน) 

 คะแนนการนำเสนอผลงานหน้าชั้นเรียน (30 คะแนน) 

  



โมดูลการเรยีนรู้ที่ 2  สื่อมวลชนสัมพันธ์และการเอื้อประโยชน์ด้านข้อมูลแก่สื่อ 

เวลาเรียน 14 ชัว่โมง (ทฤษฎี 6 ชั่วโมง, ปฏิบัติ 8 ชั่วโมง) 

1. ผลลัพธ์การเรียนรู้ (ความรู้+ทักษะ+จิตพิสัย=การประยกุต์ใช้) 

ผู้เรียนมีความรู้ความเข้าใจหลักการตดิต่อสื่อสารกับสื่อมวลชน สามารถจดัเตรียมเอกสารเชิญสื่อ 

และเอื้อประโยชน์ด้านข้อมูลแก่สื่อเพื่อการเข้าถึงได้ง่าย 

รวมทั้งจดักิจกรรมรักษาความสัมพันธ์กับสื่อได้อย่างถูกต้องด้วยความรอบคอบ 

2. อ้างอิงมาตรฐาน (ถ้ามี) 

มาตรฐานอาชพีนักสรา้งสื่อประชาสัมพันธ ์ระดับ 4 หน่วยสมรรถนะ 03202 ติดต่อสื่อสารกับสื่อ 

(03202.01 วางแผนการติดต่อสือ่สารกับสื่อ, 03202.02 

เอื้อประโยชน์ด้านข้อมูลแก่สื่อเพื่อการเข้าถึงได้งา่ย, 03202.03 จดักิจกรรมรักษาความสัมพันธก์บัสื่อ) 

3. สมรรถนะประจำโมดลู 

3.1 แสดงความรู้เกี่ยวกบัหลักการสื่อมวลชนสัมพันธ์ (Media Relations) ตามมาตรฐานอาชพี 

3.2 จัดเตรียมเอกสารและหนังสือเชิญสื่อได้อย่างถูกต้องตามหลักการ 

3.3 กำหนดประเด็นข่าวและช่องทางเผยแพร่ข้อมูลแก่สื่อได้อย่างเหมาะสม 

4. จุดประสงค์เชิงพฤติกรรม 

4.1 พุทธิพิสัย 

4.1.1 อธิบายความสำคญัของสื่อมวลชนสัมพันธแ์ละหน่วยสมรรถนะ 03202 ได้ถูกต้อง 

4.1.2 ระบุองค์ประกอบของหนังสือเชิญสื่อและข่าวประชาสัมพันธ ์(Press Release) ได้ครบถ้วน 

4.2 ทักษะพิสัย 

4.2.1 ปฏิบัติจัดทำหนังสือเชิญสื่อมวลชนตามรูปแบบราชการได้ถูกต้อง 

4.2.2 ปฏิบัติเขียนข่าวประชาสัมพันธ์ (Press Release) พร้อมระบุผู้ให้ข้อมูลที่ติดต่อไดต้ลอด 24 

ชั่วโมง 

4.3 จิตพิสัย 

4.3.1 ปฏิบัติงานด้วยความสุภาพ ตรงต่อเวลา และรักษาความสัมพันธ์อนัดีกับสื่อ 

4.4 การประยุกต์ใช ้



4.4.1 

จัดทำหนังสือเชิญสื่อและข่าวประชาสัมพันธก์ิจกรรมของวิทยาลัยได้เสร็จสมบูรณ์พร้อมเผยแพรจ่ริง 

5. สาระการเรยีนรู ้

5.1 ความหมายและความสำคัญของสื่อมวลชนสมัพันธ์ (Media Relations) 

5.2 การวางแผนและจัดเตรียมเอกสารการตดิต่อสื่อ: หนังสือเชิญสื่อ กำหนดการ (Rundown) 

5.3 การเขียนข่าวประชาสัมพันธ์ (Press Release) และการระบุผู้ให้ข้อมูล (Contact Person) 

ที่เข้าถึงได้ง่าย 

5.4 การจดักิจกรรมรักษาความสัมพันธ์กับสื่อ เชน่ การนำสื่อเย่ียมชมองคก์ร (Media Tour/Press Tour) 

5.5 มารยาทและจรรยาบรรณในการปฏิบัติงานกบัสื่อมวลชน 

6. รายละเอียดการเรียนรู้ประจำโมดูล 

6.1 ทฤษฎ ี

บรรยายหลักการสื่อมวลชนสัมพันธ์ตามมาตรฐานอาชีพ 03202 

พร้อมตวัอย่างหนังสือเชญิสื่อและข่าวประชาสัมพันธ์จริงจากหน่วยงานในพื้นที่นครศรธีรรมราช 

6.2 ปฏิบัต ิ

ฝึกจัดทำหนังสือเชิญสื่อและเขียนข่าวประชาสัมพันธ์ตามใบปฏิบัติงานที่ได้รับมอบหมาย 

พร้อมฝึกตอบข้อซักถามจำลอง 

7. สื่อและแหล่งการเรียนรู้ 

ด้านความรู้ (ทฤษฎี)     เวลาเรียน  6  ช่ัวโมง 

สื่อเรื่อง หลักการสื่อมวลชนสัมพันธ์และมาตรฐานอาชีพ 03202 (แบบฝึกหัดพร้อมเฉลย) 

สื่อเรื่อง องค์ประกอบของหนังสือเชิญสื่อและข่าวประชาสัมพันธ ์(แบบฝึกหัดพร้อมเฉลย) 

ตัวอย่างข่าวประชาสัมพนัธ์งานประเพณีบุญสารทเดือนสิบ จังหวัดนครศรีธรรมราช 

ด้านทักษะและการประยุกต์ใช้ (ปฏิบัติ)     เวลาเรียน  8  ช่ัวโมง 

ฝึกปฏิบัติจริง 

ใบปฏิบัติงานที่ 2.1 "จัดทำหนังสือเชิญสื่อและข่าวประชาสัมพันธ์กิจกรรมวิทยาลัย" 

หลักฐานการปฏิบัติงาน 



ไฟล์หนังสือเชิญสื่อและข่าวประชาสัมพันธร์ูปแบบ .docx 

เกณฑ์การปฏิบัติงาน 

เอกสารครบองค์ประกอบตามหลักการ ระบุผู้ใหข้้อมูลชัดเจน ไม่มีข้อผิดพลาดด้านข้อมูล 

ขอบเขตการปฏิบัติงาน 

จัดทำเอกสาร 2 ฉบับ (หนังสือเชิญสื่อ 1 ฉบับ ข่าวประชาสัมพันธ์ 1 ฉบับ) ภายในเวลา 150 นาที 

วิธีการประเมิน 

ประเมินจากคุณภาพเอกสารและการสัมภาษณต์อบข้อซักถามจำลอง 

เครื่องมือประเมิน 

แบบประเมินผลการปฏิบัติงานแบบรูบริกส์ 

8. การวัดและประเมินผลประจำโมดูล 

ภาคทฤษฎี (30 คะแนน) รายละเอียด 

 
คะแนนแบบทดสอบความรู้บน Platform ก่อนเรยีนและหลังเรียน (20 

คะแนน) 

 
คะแนนความตั้งใจและการทำแบบฝึกหัดระหว่างคาบเรียนทฤษฎี (10 

คะแนน) 

ภาคปฏิบัติ (70 คะแนน) รายละเอียด 

 คะแนนแบบประเมินทักษะการจดัทำเอกสารติดต่อสื่อ (40 คะแนน) 

 คะแนนการสัมภาษณ์ตอบข้อซักถามจำลอง (30 คะแนน) 

  



โมดูลการเรยีนรู้ที่ 3  การออกแบบแนวคิดสร้างสรรค์งานประชาสัมพนัธ์ (Theme & Concept) 

เวลาเรียน 16 ชัว่โมง (ทฤษฎี 8 ชั่วโมง, ปฏิบัติ 8 ชั่วโมง) 

1. ผลลัพธ์การเรียนรู้ (ความรู้+ทักษะ+จิตพิสัย=การประยกุต์ใช้) 

ผู้เรียนมีความรู้ความเข้าใจหลักการออกแบบแนวคิดสรา้งสรรค์งานประชาสัมพันธ์ สามารถกำหนด 

Theme & Concept 

และออกแบบงานประชาสัมพันธ์สื่อดจิิทัลที่สอดคล้องกับกลุ่มเป้าหมายได้อย่างสร้างสรรค์และถูกต้องตาม

หลักการ 

2. อ้างอิงมาตรฐาน (ถ้ามี) 

มาตรฐานคุณวุฒวิิชาชพี อาชีพนักสร้างสื่อประชาสัมพันธ์ ระดับ 4-5 

ด้านการออกแบบและผลิตสื่อประชาสัมพันธ์ 

3. สมรรถนะประจำโมดลู 

3.1 แสดงความรู้เกี่ยวกบัหลักการออกแบบแนวคิดสรา้งสรรค์ (Creative Concept) งานประชาสมัพันธ ์

3.2 กำหนด Theme & Concept ที่สอดคล้องกบัวัตถุประสงค์และกลุ่มเป้าหมาย 

3.3 ออกแบบร่างชิ้นงานประชาสัมพันธ์สื่อดิจิทัลตามแนวคิดที่กำหนด 

4. จุดประสงค์เชิงพฤติกรรม 

4.1 พุทธิพิสัย 

4.1.1 อธิบายความหมายและองค์ประกอบของ Theme & Concept ไดถู้กต้อง 

4.1.2 อธิบายหลักการออกแบบองค์ประกอบศิลป์เบื้องต้น (สี ตัวอักษร ภาพ) 

สำหรับสื่อประชาสัมพันธ์ได ้

4.2 ทักษะพิสัย 

4.2.1 ปฏิบัติระดมความคิด (Brainstorm) และกำหนด Theme & Concept จากโจทย์ที่ไดร้ับ 

4.2.2 ปฏิบัติออกแบบร่าง (Moodboard/Sketch) ชิ้นงานประชาสัมพันธ์ให้สอดคล้องกับแนวคิด 

4.3 จิตพิสัย 

4.3.1 ปฏิบัติงานอย่างสร้างสรรค์ เปิดรับความคดิเห็น และปรับปรุงผลงานตามข้อเสนอแนะ 

4.4 การประยุกต์ใช ้



4.4.1 

ออกแบบแนวคิดและร่างชิ้นงานประชาสัมพันธ์สือ่ดิจิทัลสำหรับกิจกรรมหรอืผลิตภัณฑ์ของสถานประ

กอบการ/ชุมชนไดจ้ริง 

5. สาระการเรยีนรู ้

5.1 ความหมายและความสำคัญของ Theme & Concept ในงานประชาสัมพันธ ์

5.2 กระบวนการคดิสรา้งสรรค ์(Creative Process) และการระดมความคิด (Brainstorming) 

5.3 หลักองค์ประกอบศลิป์เบื้องต้นสำหรับสื่อดิจิทัล: การใช้ส ีตวัอักษร ภาพ และเลย์เอาต์ 

5.4 การจดัทำ Moodboard และร่างชิ้นงาน (Sketch/Storyboard) 

5.5 การนำเสนอแนวคิดสร้างสรรค์และการรับฟังข้อเสนอแนะ 

6. รายละเอียดการเรียนรู้ประจำโมดูล 

6.1 ทฤษฎ ี

บรรยายหลักการคดิสรา้งสรรค์และองค์ประกอบศิลป์ 

ยกตัวอยา่งงานประชาสมัพันธ์สรา้งสรรค์ที่เกี่ยวข้องกับอัตลักษณ์นครศรธีรรมราช เช่น ขนมลา 

วัดพระมหาธาตุวรมหาวหิาร 

6.2 ปฏิบัต ิ

ฝึกระดมความคดิ กำหนด Theme & Concept และออกแบบร่างชิ้นงานตามใบปฏิบัติงาน 

พร้อมนำเสนอและรับข้อเสนอแนะ 

7. สื่อและแหล่งการเรียนรู้ 

ด้านความรู้ (ทฤษฎี)     เวลาเรียน  8  ช่ัวโมง 

สื่อเรื่อง Theme & Concept ในงานประชาสัมพนัธ์ (แบบฝึกหัดพร้อมเฉลย) 

สื่อเรื่อง องค์ประกอบศิลป์สำหรับสื่อดิจิทัล (แบบฝึกหัดพร้อมเฉลย) 

ตัวอย่างกรณีศกึษา การออกแบบสื่อประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวจังหวดันครศรีธรรมราช 

ด้านทักษะและการประยุกต์ใช้ (ปฏิบัติ)     เวลาเรียน  8  ช่ัวโมง 

ฝึกปฏิบัติจริง 

ใบปฏิบัติงานที่ 3.1 "ออกแบบแนวคิดสร้างสรรคแ์ละร่างชิ้นงานประชาสมัพันธ์" 



หลักฐานการปฏิบัติงาน 

ไฟล์ Moodboard/รา่งชิน้งาน และเอกสารสรุปแนวคิด รูปแบบ .pdf หรือ .docx 

เกณฑ์การปฏิบัติงาน 

แนวคิดสอดคล้องกับโจทย์ มีความคิดสรา้งสรรค์ องค์ประกอบศิลป์เหมาะสม 

ขอบเขตการปฏิบัติงาน 

ออกแบบ 1 ชิ้นงานตามโจทย์ที่กำหนด ภายในเวลา 180 นาที 

วิธีการประเมิน 

ประเมินจากผลงานร่างและการนำเสนอแนวคิด 

เครื่องมือประเมิน 

แบบประเมินผลการปฏิบัติงานแบบรูบริกส์ 

8. การวัดและประเมินผลประจำโมดูล 

ภาคทฤษฎี (30 คะแนน) รายละเอียด 

 
คะแนนแบบทดสอบความรู้บน Platform ก่อนเรยีนและหลังเรียน (20 

คะแนน) 

 
คะแนนความตั้งใจและการทำแบบฝึกหัดระหว่างคาบเรียนทฤษฎี (10 

คะแนน) 

ภาคปฏิบัติ (70 คะแนน) รายละเอียด 

 
คะแนนแบบประเมินทักษะการออกแบบแนวคิดและร่างชิ้นงาน (40 

คะแนน) 

 คะแนนการนำเสนอแนวคิดหน้าชั้นเรียน (30 คะแนน) 

  



โมดูลการเรยีนรู้ที่ 4  การประยุกต์ใช้โปรแกรมจัดการประชาสัมพันธ์สื่อดิจิทัลสำหรับงานธุรกจิ 

เวลาเรียน 18 ชัว่โมง (ทฤษฎี 8 ชั่วโมง, ปฏิบัติ 10 ชั่วโมง) 

1. ผลลัพธ์การเรียนรู้ (ความรู้+ทักษะ+จิตพิสัย=การประยกุต์ใช้) 

ผู้เรียนมีความรู้ความเข้าใจการใช้งานโปรแกรม/เครื่องมือดิจทิัลสำหรับการจัดการประชาสัมพันธ์ 

สามารถผลิตชิ้นงานประชาสัมพันธ์สื่อดิจิทัล (ภาพ วดิีโอสั้น โพสต์โซเชียลมีเดีย) 

และเผยแพร่ผ่านช่องทางที่เหมาะสมสำหรับงานธุรกิจได้อย่างถูกตอ้งตามหลักการ 

2. อ้างอิงมาตรฐาน (ถ้ามี) 

มาตรฐานคุณวุฒวิิชาชพี สมรรถนะสนับสนุนการทำงานดา้นการใชด้ิจิทัล (Digital Literacy) 

และมาตรฐานอาชพีนักสร้างสื่อประชาสัมพันธ ์ระดับ 4-5 ด้านการผลติสื่อ 

3. สมรรถนะประจำโมดลู 

3.1 แสดงความรู้เกี่ยวกบัโปรแกรม/แอปพลิเคชันสำหรับผลิตสื่อประชาสัมพันธ์ดิจทิัล 

3.2 ผลิตชิ้นงานประชาสมัพันธ์สื่อดจิิทัล (กราฟกิ/วิดีโอสั้น) ตามแนวคิดทีอ่อกแบบไว้ 

3.3 เผยแพร่ชิ้นงานผา่นช่องทางสื่อดจิิทัลที่เหมาะสมสำหรับงานธุรกจิ 

4. จุดประสงค์เชิงพฤติกรรม 

4.1 พุทธิพิสัย 

4.1.1 

อธิบายฟังก์ชันการทำงานของโปรแกรมออกแบบกราฟิก/ตดัต่อวดิีโอสำหรับงานประชาสัมพันธ์ได้ 

4.1.2 ระบุขั้นตอนการเผยแพร่และตั้งเวลาโพสต ์(Content Scheduling) 

บนแพลตฟอร์มโซเชียลมีเดียได้ 

4.2 ทักษะพิสัย 

4.2.1 ปฏิบัติออกแบบกราฟกิประชาสัมพันธ์ดว้ยโปรแกรมสำเร็จรูป/แอปพลิเคชันได้คล่องแคล่ว 

4.2.2 ปฏิบัติตัดต่อวดิีโอสั้นเพื่อการประชาสัมพันธ์และใส่คำบรรยาย/เพลงประกอบได้ 

4.2.3 ปฏิบัติเผยแพร่และจัดตารางเวลาเผยแพรช่ิ้นงานผ่านช่องทางสื่อดจิิทัลที่กำหนดได้ 

4.3 จิตพิสัย 

4.3.1 ปฏิบัติงานด้วยความประณีต ตรวจสอบความถูกต้องของข้อมูลก่อนเผยแพร่ทุกครั้ง 



4.4 การประยุกต์ใช ้

4.4.1 

ผลิตและเผยแพร่ชิ้นงานประชาสัมพันธ์สื่อดิจิทัลสำหรับกิจกรรมหรือสถานประกอบการจริงได้เสรจ็ส

มบูรณ์ 

5. สาระการเรยีนรู ้

5.1 

ความรู้เบ้ืองต้นเกี่ยวกับโปรแกรม/แอปพลิเคชันออกแบบกราฟิกและตัดตอ่วิดีโอสำหรับงานประชาสัมพัน

ธ์ 

5.2 การผลิตกราฟิกประชาสัมพันธ์: ขนาดภาพ สดัส่วน (Ratio) ตามแพลตฟอร์ม การจดัวางองค์ประกอบ 

5.3 การผลิตวิดีโอสั้นเพือ่การประชาสัมพันธ:์ การถ่ายทำ การตดัต่อ คำบรรยาย เสียงประกอบ 

5.4 การเผยแพร่และการจัดตารางเวลาเผยแพร่เน้ือหา (Content Calendar/Scheduling) 

5.5 การตดิตามผลและวดัผลการเข้าถึง (Engagement) เบ้ืองต้น 

6. รายละเอียดการเรียนรู้ประจำโมดูล 

6.1 ทฤษฎ ี

บรรยายสาธิตการใช้งานโปรแกรม/แอปพลิเคชันผ่านสื่อการสอนอิเล็กทรอนิกส์ 

พร้อมตวัอย่างชิ้นงานประชาสัมพันธด์ิจิทัลจากสถานประกอบการในพื้นที่ 

6.2 ปฏิบัต ิ

ฝึกผลิตชิ้นงานกราฟิกและวิดีโอสั้นจริงตามใบปฏิบัติงาน ฝึกเผยแพร่และจัดตารางเวลาเผยแพร่ 

7. สื่อและแหล่งการเรียนรู้ 

ด้านความรู้ (ทฤษฎี)     เวลาเรียน  8  ช่ัวโมง 

สื่อเรื่อง โปรแกรม/แอปพลิเคชันสำหรับผลิตสื่อประชาสัมพันธด์ิจิทัล (แบบฝึกหัดพร้อมเฉลย) 

สื่อเรื่อง หลักการผลิตกราฟิกและวดิีโอสั้นเพื่อการประชาสัมพันธ์ (แบบฝึกหัดพร้อมเฉลย) 

สื่อเรื่อง การจัดตารางเวลาเผยแพร่เน้ือหา (แบบฝึกหัดพร้อมเฉลย) 

ด้านทักษะและการประยุกต์ใช้ (ปฏิบัติ)     เวลาเรียน  10  ชั่วโมง 

ฝึกปฏิบัติจริง 



ใบปฏิบัติงานที่ 4.1 "ผลติและเผยแพร่ชิ้นงานประชาสัมพันธ์สื่อดิจิทัล" 

หลักฐานการปฏิบัติงาน 

ไฟล์กราฟิก/วิดีโอสั้น พรอ้มภาพหน้าจอการเผยแพร่และตารางเวลาเผยแพร่ 

เกณฑ์การปฏิบัติงาน 

ชิ้นงานสอดคล้องกับแนวคิดที่ออกแบบไว้ คุณภาพไฟล์เหมาะสมกับแพลตฟอร์ม 

เผยแพร่ตรงตามตารางเวลาที่กำหนด 

ขอบเขตการปฏิบัติงาน 

ผลิตชิ้นงาน 1 ชุด (กราฟิก 1 ชิ้น + วดิีโอสั้น 1 คลิป ไม่เกิน 1 นาที) ภายในเวลา 240 นาที 

วิธีการประเมิน 

ประเมินจากคุณภาพชิ้นงานและการเผยแพร่จริง 

เครื่องมือประเมิน 

แบบประเมินผลการปฏิบัติงานแบบรูบริกส์ 

8. การวัดและประเมินผลประจำโมดูล 

ภาคทฤษฎี (30 คะแนน) รายละเอียด 

 
คะแนนแบบทดสอบความรู้บน Platform ก่อนเรยีนและหลังเรียน (20 

คะแนน) 

 
คะแนนความตั้งใจและการทำแบบฝึกหัดระหว่างคาบเรียนทฤษฎี (10 

คะแนน) 

ภาคปฏิบัติ (70 คะแนน) รายละเอียด 

 คะแนนแบบประเมินทักษะการผลิตชิ้นงานดิจทิัล (40 คะแนน) 

 คะแนนคุณภาพชิ้นงานทีเ่ผยแพร่จริง (30 คะแนน) 

  



โมดูลการเรยีนรู้ที่ 5  โครงการประชาสัมพันธ์สื่อดิจิทัลสำหรับธุรกิจ (โครงงาน) 

เวลาเรียน 8 ชัว่โมง (ทฤษฎี 4 ชั่วโมง, ปฏิบัติ 4 ชั่วโมง) 

1. ผลลัพธ์การเรียนรู้ (ความรู้+ทักษะ+จิตพิสัย=การประยกุต์ใช้) 

ผู้เรียนสามารถบูรณาการความรู้และทักษะจากทกุโมดูล วางแผน ออกแบบ ผลิต 

และนำเสนอโครงการประชาสัมพันธ์สื่อดิจิทัลสำหรับธุรกิจหรือกิจกรรมจริงได้อย่างครบวงจรด้วยความละ

เอียดรอบคอบ 

2. อ้างอิงมาตรฐาน (ถ้ามี) 

มาตรฐานคุณวุฒวิิชาชพี อาชีพนักสร้างสื่อประชาสัมพันธ์ ระดับ 4-5 (บูรณาการทุกหน่วยสมรรถนะ) 

3. สมรรถนะประจำโมดลู 

3.1 วางแผนโครงการประชาสัมพันธ์สื่อดิจิทัลอยา่งเป็นระบบ 

3.2 ผลิตและเผยแพร่ชิ้นงานประชาสัมพันธต์ามแผนที่วางไว้ 

3.3 นำเสนอและประเมินผลโครงการประชาสัมพันธ์ 

4. จุดประสงค์เชิงพฤติกรรม 

4.1 พุทธิพิสัย 

4.1.1 อธิบายข้ันตอนการวางแผนโครงการประชาสัมพันธ์แบบครบวงจรได้ 

4.2 ทักษะพิสัย 

4.2.1 ปฏิบัติจัดทำแผนโครงการประชาสัมพันธ์สือ่ดิจิทัล (Objective, Theme, Media Plan, 

Timeline) ได้ครบถ้วน 

4.2.2 ปฏิบัติผลิตและเผยแพร่ชิ้นงานตามแผนโครงการที่วางไว้ไดจ้ริง 

4.3 จิตพิสัย 

4.3.1 ปฏิบัติงานเป็นทีม รับผิดชอบงานที่ได้รับมอบหมาย และตรงต่อเวลา 

4.4 การประยุกต์ใช ้

4.4.1 ดำเนินโครงการประชาสัมพันธ์สื่อดิจิทัลให้กับสถานประกอบการ ชมุชน 

หรือกิจกรรมของวิทยาลยัได้จริงครบวงจร 

5. สาระการเรยีนรู ้



5.1 ขั้นตอนการวางแผนโครงการประชาสัมพันธ ์(Objective, Target, Theme, Media, Budget, 

Timeline) 

5.2 การประสานงานและมอบหมายบทบาทหน้าที่ในทีม 

5.3 การดำเนินการผลติและเผยแพร่ตามแผน 

5.4 การประเมินผลและสรุปบทเรียนโครงการ (After Action Review) 

6. รายละเอียดการเรียนรู้ประจำโมดูล 

6.1 ทฤษฎ ี

บรรยายขั้นตอนการวางแผนโครงการประชาสัมพันธ์แบบครบวงจร 

พร้อมยกตัวอยา่งโครงการประชาสัมพันธ์ของสถานประกอบการในนครศรธีรรมราช 

6.2 ปฏิบัต ิ

แบ่งกลุ่มดำเนินโครงการประชาสัมพันธ์สื่อดิจิทัลจริงตั้งแตว่างแผนถึงเผยแพร่ และนำเสนอสรุปผล 

7. สื่อและแหล่งการเรียนรู้ 

ด้านความรู้ (ทฤษฎี)     เวลาเรียน  4  ช่ัวโมง 

สื่อเรื่อง การวางแผนโครงการประชาสัมพันธ์แบบครบวงจร (แบบฝึกหัดพร้อมเฉลย) 

ตัวอย่างแผนโครงการประชาสัมพันธธ์ุรกจิท้องถ่ิน 

ด้านทักษะและการประยุกต์ใช้ (ปฏิบัติ)     เวลาเรียน  4  ช่ัวโมง 

ฝึกปฏิบัติจริง 

ใบปฏิบัติงานที่ 5.1 "โครงการประชาสัมพันธ์สื่อดจิิทัล (กลุ่ม)" 

หลักฐานการปฏิบัติงาน 

แผนโครงการ ชิ้นงานที่เผยแพร่จริง และรายงานสรุปผลโครงการ 

เกณฑ์การปฏิบัติงาน 

โครงการดำเนินการครบทุกข้ันตอนตามแผน มีหลักฐานการเผยแพร่จริงและรายงานสรุปผลชัดเจน 

ขอบเขตการปฏิบัติงาน 

ดำเนินโครงการกลุ่มละ 4-5 คน 1 โครงการ นำเสนอผลภายในเวลา 20 นาที/กลุ่ม 

วิธีการประเมิน 



ประเมินจากแผนโครงการ ชิ้นงาน และการนำเสนอผล 

เครื่องมือประเมิน 

แบบประเมินผลการปฏิบัติงานแบบรูบริกส์ (รายบุคคลและรายกลุ่ม) 

8. การวัดและประเมินผลประจำโมดูล 

ภาคทฤษฎี (20 คะแนน) รายละเอียด 

 คะแนนแบบทดสอบและการทำแบบฝึกหัดระหว่างเรียน (20 คะแนน) 

ภาคปฏิบัติ (80 คะแนน) รายละเอียด 

 คะแนนแผนโครงการประชาสัมพันธ ์(20 คะแนน) 

 คะแนนชิ้นงานและการเผยแพร่จริง (30 คะแนน) 

 คะแนนการนำเสนอสรุปผลโครงการ (30 คะแนน) 

 


